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LAS MAS EXQUISITAS DEL MUNDO

Y no solo en abril, también en mayo, en junio, en inviemno,
rayando el otonio... Con gas o sin €l, pero siempre exclusivas, diferentes,
llenas de diseno, de lujo, pero también de calidad.

Son las aguas de moda.

n nuestro pais, el consumo de agua embotellada

ha aumentado considerablemente los dltimos

' aiios. El pasado 2006 en concreto, y segin datos

del Ministerio de Agriculrura, Pesca y Alimenta-

' cion, los espanoles bebimos 2.225,64 licros, un

3% mas que en afos anteriores. ;Qué nos empuja a es-

te consumo, la mala calidad del agua del grifo, las mo-

das, la biisqueda de una vida més saludable o quizi el
carné por puntos?

Esta tendencia al alza no se circunscribe a Espafia.
Nuestros vecinos europeos, con Italia a la cabeza, tam-
bién se han entregado con entusiasmo a esta pasion. Se
multiplican las marcas, que reclaman un espacio pro-
pio en las superficies comerciales, y aparecen cartas de
aguas en los restaurantes mejor puntuados, que inclu-
ven varias decenas de referencias.

Como el consumidor es el que manda, nos hemos

reunido en torno @ una «mesa de agua», donde pudi-

Distintos momentos de

la degustacion de aguas

que tuvo lugar en las instalaciones
del Grupo Gourmets,

dirigida por Steve Rowe, de Wawali.

ELENA RODRIGUTEZZ

FOT &S CHRISTIANE

mos degustar algunas de las marcas mds exclusivas del
momento de la mano de Wawali (www.wawali.es).

Aguas de Francia, Cércega, Nueva Zelanda, Canadi,
Escocia, Argentina, Suddfrica, Australia, Gran Brecaia,
Dinamarca. ..

Aguas de lluvia, con oxigeno afiadido, minerales, bi-
carbonatadas, en envases de dltimo disefio, con tradi-
c16n de siglos a sus espaldas. ..

Aguas auténticas, que hablan de manantiales pu-
ros, de tierras lejanas y del espiritu de la gente que las
habita.

Aguas poco convencionales, selectas, con nombre
propio, un prestigio ganado a pulso por pequefas em-
presas que trabajan desde el entusiasmo v la innovacién
para ofrecer mucho mds que un agua embotellada.

Aguas guapas por dentro... y por fuera, vestidas con
disenos modernos y glamurosos, que pasean por los ho-
teles y restaurantes mds prestigiosos del mundo.

Aguas para saciar la sed més poderosa o el paladar
Mds exquisito.

Aguas para cada ocasién y ocasiones especiales para
aguas Gnicas, porque no todas las aguas son iguales.

¢Se arreve a probarlas?
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— LAS MAS EXQUISITAS DEL MUNDO —

CHATELDON
La mds antigua. Se embotella desde

ISKILDE SOLE
Procede de un manantial arcesiano  Del principal consumidor de agua
1650 y ostenta el astro rey como  descubterto en 2002 en una zona

simbolo en honor a Luis XIV, gran

mineral de Europa, Iralia, nos llega
montafosa de Dina- este agua de bajo

consumidor de esta agua. Con una  marca. La pequena contenido mineral,

produccién de 700.000 botellas  empresa que la fabri- de un manantcial al

anuales, es una de ca busca nuevas sen-

las mds reconocidas
en Francia, su pais

de origen, y procede _ \

pie de los Alpes.

saciones vy utiliza Destinada princi-

avanzadas tecno- palmente al merca-

logias para mejorar la do norteamericano,

de un manantial calidad del producro. es el agua de la ca-

volcdnico en el co- - Se presenta sin gas o sa en los restauran-

razon de Puy-de-
Déme. Muy fuerte,
grasa, bicarbonata-
da, esta agua -una
de las pocas del
mundo con gas na-
tural- resulca perfec-
ta para acompanar

con oxigeno anadido
v su sabor fresco y al-
go dulzén deja a su

PAsO MATICES SUAves y
aterciopelados.

SAINT GERON
Esta francesa con gas natural, cono-

carnes rojas.

ST. GEORGES
Brota de un manantal oculto en

una zona montanosa del sur de Cor-

cega, rodeado
de granito, que
le otorga un sa-
bor muy espe-
cial. Muy lige-
ra, brillanre, su

cida como “la reina
de las aguas minera-
les” se presenta con
un diseno elegante e
innovador. Famosa
por sus propiedades
medicinales, resulta
dcida, amarga y sali-
na. Estd auspiciada
por los chefs france-
ses Alam Dutournier

tes de Alain Dicas-
se. Se presenta con
0 sin gas.

WATTWILLER

Las cualidades del manantial de

Wattwiller, en Fran-
cia, eran ya muy
apreciadas por los ro-
manos. Posee un alto
nivel de calcio -afir-
man que un litro y
medio  proporciona
aproximadamente
un tercio de la dosis
diaria recomendada-
y su paso por boca es
pesado y espeso.

envase lleva la v Michel Rostand. CLOUD JUICE

firma de Phi-
lippe Stark, que
ha colaborado
de manera gra-
tuita para favo-
recer esta pe-
quena empresa.
También dis-
ponen de agua
tonificante pa-
ra la piel en
spray.

ELSENHAM

La mis cara de la se-
leccion llega desde el
sur de Inglaterra, de
un manantial arce-
siano rico en calcio,
hierro y estroncio. Su
exclusivo e innova-
dor diseno ha mere-
cido el Bottled Water
World Desing Award
2005,

La etiqueta pregona que una botella
contiene 9.750 gotas

de agua pura de llu- '
via. Procede de Tas- ﬂ
mania, y para recoger-

la, han disenado 400 \

m’ de tejados donde
unos contenedores es-
peciales  filtran el
agua. Su produccién
es artesanal y muy li-
mitada y su paso por
la garganta refrescan-

te y aterciopelado.
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